


Formation dispensée en présentiel.
Méthodes : Alternance d’apports théoriques, d’échanges d’ex-
périence avec des exercices pratiques.
Moyens : Salle informatique, plateau technique, supports pé-
dagogiques, vidéoprojecteurs.

MODALITES PEDAGOGIQUES 

DISCIPLINES 
Contribuer à la définition des orientations stratégiques 
marketing :
• Marketing analytique : méthodes et outils
• Stratégie d’entreprise
• Mesure de la performance marketing et communication
• Veille projective
• Marketing stratégique
• Comportement du consommateur

Développer des actions de communication :
• Perfectionnement aux outils de créations visuelles - 

expertise
• Charte graphique et création d’identité visuelle
• Social advertising et community management
• Traffic Management & Google Analytics
• Outils de création de site web marchand
• WORDPRESS/PRESTASHOP
• Eco-conception web
• Outils digitaux

Elaborer et déployer un plan de marketing opérationnel :
• Marketing opérationnel
• Business model et business plan
• Stratégie de marque
• Marketing responsable
• Stratégie cross-canal et promotion des ventes
• Communication online et offline
• Plan de communication
• Stratégies d’activation digitale de la marque

Conduire un projet marketing/communication 
responsable :
• Business English
• Gestion de projet durable
• Gestion budgétaire et financement de projet
• Techniques et outils de gestion de projet

=> Spécialisation : 
Evènementiel / Relations publiques

VALIDATION 

La certification est obtenue après le passage d'épreuves 
certifiantes conformément au référentiel RNCP 41430. 
La validation de tous les blocs de compétences conduit à la 
délivrance du titre. 
En cas de validation partielle, une attestation est délivrée pour 
chaque bloc acquis.

• Certification de niveau 4 + 2�• 
année validée dans 
l’enseignement supérieur 
(marketing, communication ou 
gestion).

Inscriptions et informations : 

• Marie-Gabrielle GOBERT, Directrice adjointe

• mggobert@gregormendel.org

LE PROFIL 
REQUIS


